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01 Contexte : un besoin de
recentrer I'image de la péche dans
le débat public



C Eléments de contexte >

L’ANOP a eu la volonté de créer une plateforme de communication commune aux
entreprises de péche pour porter la voix des marins pécheurs dans le débat public, dans un
moment ou :

Les pécheurs sont

Ces transformations ne sont pas
confrontés a des

transformations majeures

assez pergues dans le débat
public et politique

Economiques, environnementales, géopolitiques, L’agenda réglementaire s’intensifie et
réglementaires, sanitaires la pression médiatique concentre le
débat sur des enjeux polémiques



C Deux enjeux a adresser >

La filiere péche devait donc répondre a deux enjeux :

01 02

La filiere péche souffre L’expertise des acteurs
d’un déficit d'image de lafiliére reste peu
qui nuit a son attractivité écoutée face a des ONG

et affaiblit ses messages tres vocales.

dans le débat public.




En conséquence )

La profession constate le risque de voir des mesures réglementaires hors sols étre
adoptées, capables de mettre en danger la filiere ;

La profession, qui doit faire face a un important enjeu de renouvellement
générationnelle, patit d’une image dégradée qui ne correspond pas a ses réalités

Tout cela dans un moment ou des enjeux réglementaires majeurs vont étre tranchés
dans les prochaines années (réforme PCP, quotas, AMP...).



C Recentrer les termes du débat

)

L’'enjeu du recours a la communication :

recentrer les débats tout en valorisant la filiere

Recourir a la communication a travers la création d’une plateforme commune doit donc permettre :

|

De rappeler 'importance de
la péche, filiere nourriciere,
contributrice de la vie
économique et actrice de la

préservation de
I’environnement

02
De véhiculer les vérités de nos
pratiques et métiers pour
redorer le blason de notre
filiere et soutenir son
attractivité.

” 03

De partager les transformations
gu’affrontent notre filiere pour
les réintégrer dans le débat
public et politique



02 Une nouvelle entité porteuse
d’un nouveau souffle



C Une nouvelle entité >

Un nouveau nom : France Terre de Péches...

Identité et
diversité des
péches

Transmission et

HEET

Caractere
géographique et
et territorial




C Une nouvelle entité >

...et un nouveau logo
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PARTI PRIS 1 - Fédérer
Incarner la péche frangaise,
ses entreprises et ses métiers




PARTI PRIS 2 - Convaincre
Assumer une parole technique
et scientifique




PARTI PRIS 3 - Engager
Parler de la péche
positivement, sous un méme
étendard

de les opposer ? B
N, @



03 Des actions de communication et
d’affaires publiques pour insérer
France Terre de Péches dans le

paysage



C Nos objectifs >

Redonner la voix aux acteurs du terrain au Devenir un interlocuteur régulier des
sein de 'espace médiatique en montrant pouvoirs publics francgais au cours d’une
les réalités du métier. année 2025 marquée par 'UNOC et des

négociations au niveau de I’'UE.
Contrebalancer les attaques anti-péche

dans I'espace public grace a un discours

. . Porter les messages de France Terre de
rationnel et scientifique.

Péches aupres des cabinets ministériels,
des parlementaires et des associations

Mettre en avant le modele de péche
d’élus locaux en France.

européen, la diversité de la péche
francaise et les efforts réalisés au service
d’une péche durable.



C Actions de communication >

Temps 1 : la structuration

d’un récit

Des les premiers mois de 2024, nous avons rédigé le
récit et les messages autour desquels Ia
communication de France Terre de Péches va se
déployer, sur son site et en presse.

Ces messages ont été déclinés sous la forme d’un récit,
puis de bases de message par sujet, dans le méme
temps qu’il ont permis d’identifier I'ensemble des
thémes sur lesquels positionner les contenus en ligne
du site.

Notre action repose
sur 3 convictions

Les entreprises de
péche en France
proposent des
produits de qualité,
péchés par des
professionnels

passionnés par la
mer et respectueux
de I'environnement.

Les entreprises de
péche en France
agissent pour la
souveraineté
alimentaire et
continueront de le
faire demain.

La filiere péche en
France repose sur
des métiers et des
savoir-faire au coeur
de la protection des
écosystémes marins
et cotiers, dont les
prochaines
générations doivent
s’emparet.




( Actions de communication )

Afin de reprendre le controle de notre narratif et de
renouer le dialogue avec I'ensemble de nos parties
prenantes (dont le grand public), une plateforme de
contenus, véritable média en ligne, a été mise en
ligne.
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C Actions de communication )

En parallele,
une installation sur les réseaux sociaux

( @) france_terredepeches Suivi(e) v Contacter == m

’ 63 publications 1201 followers 49 suivi(e)s - - Donner une VO|X a nOtr‘e n1et|er-
@"’ France Terre de Péches
@” @« Regroupement de plus de 1000 entreprises de péche
#.. Nous partageons les réalités & engagements des pécheurs
LM plus

& terredepeches.fr

Suivi(e) par alexis_abeille et les_pecheurs_de_bretagne

France Terre de Péches
Donner une voix a notre métier.

Péche - 987 abonnés - 2-10 employés



C Actions de communication )

Temps 3 : une révelation progressive puis
un positionnement dans le débat public

Un positionnement dans le débat public en 4 actions :

Une prise de parole pour
rappeler les forces et
contributions de la
filiere, la nécessité de les
partager dans le débat
public, et donner un
RDV.

-~ 02

Un lancement officiel de France
Terre de Péches, pour révéler
une marque qui abrite une
coalition d’entreprises de
péches, porteuses de messages
positifs, et incarnés par de
nouvelles figures.

03

La mettre en mouvement pour
I'insérer dans le débat public : a
travers la publication d’un carnet
de propositions autour d’enjeux
clés pour les entreprises de péche
et pour les marins-pécheurs.

04

La positionner lors d’un
événement sectoriel clé : a
travers la diffusion d’un
rapport pour défendre le
modele de péche européenne
lors de TUNOC



C Communication )

1¢re action — juin 2024 : publication d’une tribune
collective a I'occasion des Assises de la péche

Une tribune signée par tous les directeurs d’organisations de producteurs

POINT DE VUE. « Partager les réalités de la
weSt filiere péche et de ses entreprises »

france N

Alors que débutent a Lorient les Assises de la péche, organisées par notre confrére Le
Marin , plusieurs professionnels de la filiére partagent dans cette tribune leurs
convictions : « les Frangais peuvent étre fiers de leur pé&che nourriciere, structurante pour
les régions littorales et contributives de la souveraineté maritime de la France ».




C Communication >

2¢me gction — octobre : révélation de la marque, de son
positionnement, et de ses messages cles

O

france

inter

\ M ATI N S France Terre de Péches

Guillaume Erner

(/,./ \\\ /,f"’ ~-,\
R P ECOUTER (4 min) ([ w { <5 )




C Communication )

2¢me gction — octobre : révélation de la marque, de son
positionnement, et de ses messages cles

| ) "Aucun intérét a piller la ressource" : les pécheurs
e I I |Or|n contre-attaquent pour mettre en lumiere leur

Midi Libre

Le Telegramme

LSA

profession




Affaires publiques )

Annonce du lancement de France Terre de Péches aux
décideurs publics clés aupres de I’exécutif, du législatif
et de I'administration frangaise.

Obtention de marque de soutien de décideurs publics
et de RDV institutionnels.

Fabrice Loher — ministre de la Péche

France Terre de Péches

Embarquement immédiat | Nous sommes ravis de lancer France Terre de
Péches, une coalition regroupant producteurs, armateurs et autres acteurs
dela I Notre mission ?

Représenter nos métiers. . Rendez-vous en ligne :

voulons exposer a réalité de notre fillére.




Communication

Donner
un cap aux e

i filére pdche en France. politique de modernisation

e th re/\ p r| S e S i
de péche

Proposition 3 Proposition 4 Proposition s
Défondre los drotts de Optimiser fintégrationdos  Assurer uno surv
che francals etgarntit  Sctiités de phoha dans Figoureuse et transparente

a souveral o dos 1

nationale. en mer, en veillant & une ‘conoemant s aires marines
cohabitation harmoniouse  protégéos pour garantir
qui bénéficie 3 s fois & la protection de notre
transition énergétiquetla  patrimoine naturel tout en
péronnits do la péche. soutenant les o do

poche durabl

sition 6 Proposition7 P ne
Adapter Ia formation Renforcer faccompagrement  Simplifior ot sécuriser

ci 2 oux oz cancitions
ambarquements, mais. aprbs fontréa dansle métier,  Taoos 68 marins
auss| pour dynamiser los. on atfrant des paroours @xdracommunautaires
4 professionnels sttract o ot -
compétences a pointa. séourisds, ot propioes.

panoulssement sur lo
%ong tarme.




C Affaires publiques )

3eme gction — janvier 2025 : publication d’'un carnet de
propositions et organisation d’'une rencontre presse

Partage du carnet de propositions a une base MINISTERE
i i - Scuti ECOLOGIQUE, m m .
qualifiée de décideurs publics (exécutif, - SENAT

DE LA FORET, DE LA MER

législatif, administration, partis politiques, ET DE LA PECHE ASSEMBLEE \~)
association d’élus locaux) A NATIONALE

Obtention de RDV pour présenter FTP et ses W -

propositions a différents niveaux : exécutif / !,‘}:}\r;:}\');‘

législatif / partis politiques / élus locaux ~“(‘\\‘\\\\\‘\\ HORIZONE

AN L

AAAAAAA TION NATIONALE

DES ELUS DES LITTORAUX



C Communication & Affaires Publiques )

4¢me gction — mai 2025 — a venir : publication d’'un rapport pour
promouvoir le modele de la péche europeenne en prévision de 'UNOC

O 1 Mettre en avant le caractére vertueux du modéle européen
et ses résultats positifs »Terre de Peches

02 En faire une source d’inspiration pour développer une X , _
Conférence des Nations Unies sur

péche durable au niveau mondial 'Océan
Rapport France Terre de Péches
()3 Poser sur la table les nouveaux défis que doivent Le modéle européen de péche:
collectivement résoudre institutions européennes et fondateur d’un modeéle global de
entreprises de péche pour continuer a faire progresser la péche ?

durabilité des péches en Europe.
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